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Chiquita Kids maakt gezond snoepen leuk
Verrassende introductie in het fruitschap
Gorinchem, 30 maart 2011 – Bananen staan op de tweede plek als het gaat om het meest favoriete fruitsoort van kinderen
. Toch stagneert de consumptie van bananen
. Marktleider Chiquita voelt zich geroepen deze trend om te buigen. Na veelvuldig onderzoek blijkt de potentie te liggen bij huishoudens met kinderen. Zij kopen meer bananen dan gemiddeld, terwijl het omzetaandeel daalt
. Met de introductie van Chiquita Kids is snacken niet alleen gezond, maar ook leuk.  De ‘fun’ factor is waar de banaan het in het verleden verloor van andere kindersnacks
. De iets kleinere bananen van Chiquita Kids zijn voorverpakt in een kleurrijke zak waar altijd iets leuks in zit. Het product ligt vanaf april in de fruitschappen van Albert Heijn, Super de Boer en Groente- en Fruitspeciaalzaken. 
Met de toename van obesitas onder kinderen zijn ouders op zoek naar gezonde alternatieven voor tussendoortjes. Dat bananen en ander fruit daarbij kunnen helpen, lijkt onbekend onder consumenten
.  Fruit verliest de concurrentiestrijd met andere snacks op gemak, aantrekkelijkheid maar ook door de onbekendheid van de voordelen
. Chiquita Kids helpt ouders bij het stimuleren van gezond snacken. Ouders hoeven niet langer te kiezen tussen gezond en leuk, fruit verwerken in het dagelijkse eetpatroon van kinderen wordt door Chiquita kids gemakkelijker. 
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Bananen in Rio sferen

Iedere drie maanden wordt Chiquita Kids in een nieuw thema gestoken. De film ‘Rio’, van de makers van Ice Age ‘20th Century Fox’, vormt het eerste thema. De aap van Chiquita Kids krijgt op de verpakking gezelschap van de kleurrijke karakters uit de animatiefilm. Ook de ‘chiqui bands’, elastieken armbandjes, die in Amerika al een enorme hit zijn, nemen de vorm aan van bananen en de karakters. Leuk om te dragen, sparen of te ruilen met vriendjes. 
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Verrassing voor kids in het fruitschap

Chiquita streeft ernaar de fruitconsumptie te stimuleren en zo het welbevinden van mensen te verhogen. “Zo kwamen we ook op het idee voor dit kidsconcept. Dezelfde lekkere, gezonde banaan. Maar dan net iets kleiner dan onze reguliere banaan en extra leuk voor kinderen. Elke tros zit in een vrolijke zak. We hebben meerdere thema’s per jaar. En er zitten altijd leuke stickers op de bananen die je kunt sparen,” aldus Michelle den Boer van Chiquita Nederland. 
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De aap zonder naam
Chiquita Kids krijgt een eigen mascotte. De aap van Chiquita Kids verschijnt op allerlei plekken. De aap heeft nog geen naam, maar Chiquita schrijft een wedstrijd uit onder kinderen, waarin zij de aap een naam mogen geven.  
Over Chiquita Kids

Chiquita Kids is een leuke snack voor kinderen in de leeftijd van vier tot tien jaar die van fruit houden, maar vaak voor andere alternatieven kiezen. De bananen van Chiquita Kids zijn medium-sized en verpakt in een kleurrijke themaverpakking. Altijd met bijzondere bananenstickers en een betekenisvol premium. Dit keer zijn dat de ‘chiqui bands’ in ‘Rio’ thema. Er zijn in totaal zestig armbandjes om te verzamelen; iedere verpakking bevat drie ‘chiqui bands’. Chiquita Kids is vanaf april te verkrijgen bij Albert Heijn, Super de Boer en Groente- en Fruitspeciaalzaken. De consumentenadviesprijs bedraagt €1,89 per zak. Kijk vanaf 2 april op www.chiquita.nl voor meer Rio en chiqui plezier. 
Over Chiquita Brands International, Inc.  

Met jaarlijkse inkomsten van ongeveer $3,5 miljard, is Chiquita Brands International, Inc. een toonaangevende, internationale marktbewerker en distributeur van hoogwaardige, verse en bewerkte voedingsproducten onder het merk Chiquita® en Fresh Express®. De producten en diensten van het bedrijf zijn ontwikkeld om het hart en de glimlach van de wereldwijde consument te veroveren door het eten van gezonde en verse voeding aantrekkelijk te maken. Bij Chiquita werken circa 23.000 mensen, wereldwijd verspreid over meer dan tachtig landen. Voor meer informatie: www.chiquitabrands.com. 
Einde bericht

**Noot voor de redactie**
Een factsheet met snackfeiten en bananenfeiten is bijgevoegd. Voor divers beeldmateriaal in hoge resolutie en de digitale persdocumenten zie de USB-stick of ga naar: http://www.chiquita.nl/nl/nl/professionals/press-login.html  
Gebruikersnaam
: banaan

Paswoord

: fruia7aa4
Het beeldmateriaal is gratis en vrij van rechten voor publicatie. 

Voor meer informatie of verzoeken kunt u contact opnemen met PR Stunt, Nynke van den Broek: 
Telefoon: 020 626 14 38, E-mail: Nynke@prstunt.nl.
Wilt u geen persberichten van Chiquita Kids meer ontvangen, klik hier om u uit te schrijven. 
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